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一、报告报价

《2017-2022年中国房地产市场调研及投资战略研究报告》信息及时，资料详实，指导性强，

具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确

、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      对于房地产的概念，应该从两个方面来理解：房地产既是一种客观存在的物质形态，同时

也是一项法律权利。

     作为一种客观存在的物质形态，房地产是指房产和地产的总称，包括土地和土地上永久建

筑物及其所衍生的权利。房产是指建筑在土地上的各种房屋，包括住宅、厂房、仓库和商业

、服务、文化、教育、卫生、体育以及办公用房等。地产是指土地及其上下一定的空间，包

括地下的各种基础设施、地面道路等。房地产由于其自己的特点即位置的固定性和不可移动

性，在经济学上又被称为不动产。可以有三种存在形态：即土地、建筑物、房地合一。在房

地产拍卖中，其拍卖标的也可以有三种存在形态，即土地（或土地使用权）、建筑物和房地

合一状态下的物质实体及其权益。随着个人财产所有权的发展，房地产已经成为商业交易的

主要组成部分。

     法律意义上的房地产本质是一种财产权利，这种财产权利是指寓含于房地产实体中的各种

经济利益以及由此而形成的各种权利，如所有权、使用权、抵押权、典当权、租赁权等。
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